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Opis przedmiotu zamowienia do zamowienia publicznego w ramach projektu
www.muzeach 2.0

Zadanie realizowane jest w ramach projektu ,,www.muzeach 2.0” Umowa nr FERC.02.03-1P.01-
0004/25-00, w ramach programu Fundusze Europejskie na Rozwéj Cyfrowy 2021-2027
wspélfinansowanego ze Srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

CZESC I — Zakup oprogramowania do obrobki grafiki, foto i wideo

1. Przedmiot zamowienia

Przedmiotem zamdwienia jest dostawa licencji subskrypcyjnych oprogramowania graficznego
oraz narzedzi wspierajacych prace zwigzane z projektowaniem, tworzeniem oraz obrobka
grafiki, fotografii i materiatow wideo, a takze narzedzi Al wspomagajacych proces tworczy.

2. Termin realizacji

Wykonawca dostarczy wszystkie niezbedne licencje 1 aktywuje dostep do ustug objetych
zamoOwieniem w terminie nie dluzszym niz 14 dni kalendarzowych od daty podpisania
umowy.

3. Wymagania ogolne

e Licencje w modelu subskrypcyjnym,

o Brak dodatkowych optat w czasie trwania subskrypcji,

o Polska wersja jezykowa lub pelne wsparcie jezyka polskiego,

e Dopuszcza si¢ produkty réwnowazne przy zachowaniu co najmniej tozsamych

funkcjonalnosci,
e W przypadku zaoferowania produktow rownowaznych, Wykonawca zobowigzany jest
do:
o przeprowadzenia 2-dniowego instruktazu uzytkownikow w siedzibie
Zamawiajacego,

o wliczenia w ceng¢ oferty wszystkich kosztow zwigzanych z wdroZzeniem.

4. Wymagane wsparcie

e Pomoc techniczna producenta obejmujgca m.in.: zglaszanie bledoéw, uzyskiwanie porad
technicznych, konsultacje online.

5. Zakres licencji i funkcjonalnos$ci

a) Adobe Creative Cloud Pro for Teams (lub r6wnowazne) — 2 stanowiska — 1 rok
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e Pelen pakiet aplikacji do grafiki 2D/3D, edycji wideo, animacji, UI/UX, DTP,

e Obstuga grafiki rastrowej i wektorowej, warstw, masek, formatow RGB/CMYK/LAB,
e Wbudowane funkcje Al (generatywne rozszerzanie obrazow, efekty Al),

e Praca offline, zarzadzanie zespotem, mozliwos$¢ reassignmentu licencji.

b) Rozszerzenie stanowiska Adobe CC — 1 stanowisko — 1 rok

e Dodatkowy pakiet kredytow Al (Firefly, wideo generatywne),
e Osobny modul zarzadzania kredytami,
e Raportowanie i monitoring zuzycia.

¢) Google Al Ultra2 — 1 stanowisko — 3 miesiace

e Dostep do generatywnych modeli Al 1 30 TB przestrzeni w chmurze,
e 25000 kredytow Flow/Whisk miesigcznie,
e Najwyzszy priorytet przetwarzania i gwarancje SLA.

d) ChatGPT Pro — 1 stanowisko — 3 miesigce

e Model jezykowy klasy ,,Pro” (PL/EN),

e Generowanie tresci, streszczen, analiz, rekomendacji,

e Obstuga formatow tekstowych, przetwarzanie danych, zgodno$¢ z RODO,
o Brak koniecznosci instalacji — dostep przez przegladarke.

e) Canva Pro — 3 stanowiska — 1 rok

o Edycja grafiki i wideo online, Al do tworzenia tresci 1 animacji,
e Dostep do ponad 100 mln zasobow (szablony, grafiki, zdj¢cia),
o Narzedzia: usuwanie tta, thumacz, synchronizacja AV, rysowanie Al.

f) CupCat — 3 stanowiska — 1 rok

e Edycja wideo na osi czasu, korekcja koloru, eksport do formatéw ProRes, H.264,
o (Gotowe szablony, efekty generatywne, automatyczne napisy, synchronizacja AV.

CZESC II — Emisja spotu reklamowego — kampania outdoorowa
1. Przedmiot zamowienia

Ustuga polega na organizacji, przeprowadzeniu i podsumowaniu kampanii outdoorowej w
postaci emisji 15-sekundowego spotu reklamowego, na ekranach LCD zlokalizowanych w
przestrzeni miejskiej o duzym natgzeniu ruchu w najwigkszych polskich miastach.
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2. Termin realizacji zamowienia

do 3 miesiecy od dnia zawarcia umowy.

3. Cel kampanii

Dofinansowane przez
Unie Europejska

Promocja projektu ,,www.muzeach 2.0 za pomocg filmu zrealizowanego przez Zamawiajacego

w oparciu o dostarczone narzgdzia z czesci I zamowienia.

4. Czas i miejsce emisji

e Emisja w terminie uzgodnionym z Zamawiajacym (preferowany: styczen—marzec),
o Dwie dwutygodniowe tury w okresie 30 dni kalendarzowych,

o Emisja na ekranach LCD zlokalizowanych w:

o Metrze (np. Warszawa),
Przystankach autobusowych,
Ekranach LCD w autobusach,
Stacjach metra,

Dworcach PKP.
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5. Zakres i parametry emisji

e Czas trwania spotu: 15 sekund,

e Rozdzielczos¢: min. Full HD w wymiarach dostosowanych do ekranow,
o Emisja catodzienna, min. 5 emisji na godzing na ekranie,

e Minimalna liczba ekranow: 70,

o Lokalizacje: co najmniej 4 najwi¢kszych polskich miast,

e Minimalna liczba emisji lacznie: 150 000.

6. Harmonogram

e Do 5 dni roboczych od podpisania umowy Wykonawca przedstawia harmonogram,
e Zamawiajacy zglasza ewentualne uwagi w ciagu 3 dni roboczych,
e Wykonawca ma 3 dni robocze na ich uwzglednienie — kampania rozpoczyna si¢ po

pisemnej akceptacji.

7. Dokumentacja i rozliczenie

Po zakonczeniu kampanii (maks. 3 dni robocze od zakonczenia emisji), Wykonawca przekaze:

o Pisemne potwierdzenie emisji zawierajace:

o okres emisji,

o liczbg ekrandw,

o liczbe emisji,
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o szacunkowy zasieg (liczba pasazeréw w danej lokalizacji),
e Dokumentacje fotograficzng (min. 30 zdje¢):
o zdjecia wysokiej jakosci, z roznych lokalizacji,
o sposob wykonania musi by¢ zgodny z RODO — zdjecia bez identyfikowalnych
0s6b postronnych,
o przekazanie zdje¢ na pendrivie, e-mailem lub poprzez serwis do przesylania
plikow.
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